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Jetzt noch mehr 
Abverkauf ernten!
Der Herbst bringt die größten Umsatzfeste des Jahres 
-  ohne, dass Preise fallen müssen. Ein Forschungs­
projekt der STI Croup und der Philipps-Universität 
Marburg hat einen brisanten Erfolgsfaktor nachgewie­
sen: „Im Schnitt konnte durch die Displayplatzierung 
ohne gleichzeitige Preisreduzierung ein Mehrabsatz 
von rund 106 Prozent erzielt und damit mehr als ver­
doppelt werden. Dabei hat allerdings die Variante, die 
den Shoppern am besten gefiel, rund 35 Prozent mehr 
Absatz generiert als die schlechteste Variante." Prak­
tisch heißt das: Je schöner und kreativer Ihre Erlebnis- 
Platzierungen sind, desto größer der Abverkauf. Hier 
macht sich Einsatz bezahlt! Beispiel Bier- oder Wein­
fest: Man nehme zwei bis drei schön gestaltete Promo­
tion-Displays mit attraktiven Topschildern für Ge- 
tränke-Angebote als Herzstück der Aktion. Gruppiere 
noch ergänzende Produkte darum herum, von salzigen 
Snacks bis Gewürzgürkchen & Co. Und toppe dies 
dekorativ mit Holzbrettchen, Gläsern, Servietten als 
Zusatzangebote plus Deko mit Weinlaub oder Hopfen, 
einem Strohballen (aus dem Baumarkt oder vom Bau­
ern nebenan) und regionalen Wimpelketten. Steigert 
Kaufstimmung und Absatz garantiert. Denken Sie auch 
an Halloween: 36 Prozent des Süßwarenumsatzes 
werden mit Zweitplatzierungen und Promotions erzielt!
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Beemster verlost 
Kuhflecken- 
Gummistiefel

&

Schön und praktisch kommen die original 
Beemster Kuhflecken-Gummistiefel daher 
und laden ein zu einem frischen Herbstausflug. Die kleine 
nordholländische Beemster-Käserei verlost zehn Paar dieser 
eleganten Begleiter. Die weite Natur der Beemster-Polder- 
wiesen im Sinn kann man darin einen Spaziergang bei jedem 
Wetter genießen. Für Liebhaber der natürlichen Genüsse in 
den eigenen vier Wänden gibt es den Beemster-Käse aus 
Nord-Holland nur an der Käsebedientheke. Der Premium-Käse 

wird aus Weidemilch von glücklichen 
Kühen mit echter Handarbeit in der 

nachhaltigen „grünsten

Sie haben gewählt: 
„Zuhause genießen" 
von Dr. Oetker
Schöne Weihnachtsplatzierungen kommen an: Für 
sein Nährmittelsortiment fährt Dr. Oetker seit 
1. Oktober eine Dachpromotion unter dem Motto 
„Zuhause genießen". Dazu gehören Sonderdisplays 
mit integrierten Deko-Weihnachtsbäumen und 
einer Kuscheldecke. Unsere Leser haben diese 
Aktion mit der Nummer 2 zum Monatsgewinner 
gewählt. Acht richtige Einsendungen werden per
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