So macht Ihr Umsatz im
Frihling eine tolle Figur!

Mehr als 60 Prozent der Deutschen mdéchten im Frih-
ling abnehmen. Noch mehr machen dann regelmaRig
Sport. lhre Kunden mdochten gesund, aktiv und at-
traktiv ins Jahr starten. Das ist auch fur lhre schlanken
Umsatzbringer eine gute Nachricht! ,Fit in Form" ist
das Motto dieser groRBen Zielgruppe, die Sie jetzt be-
dirfnisorientiert und héchst erfolgreich zum Kauf
anregen konnen. Kalorienarme, vitaminreiche, frische,
leichte Produkte sind gefragt - wer diese effektvoll
inszeniert, profitiert! Ob in der Obst- und Gemiuse-
abteilung, der Convenience-Abteilung, bei Getranken -
von kalorienarmen, erfrischenden Durstléschern bis hin
zu alkoholfreien Bierspezialitaiten - oder mit einer
spezifischen Auswabhl leichter herzhafter und sifBer
Snacks. Bieten Sie Orientierung in der Produkt-Vielfalt,
emotionalisieren Sie das Thema durch Erlebnis-Inseln,
schaffen Sie Infotainment mit shopper-relevanten
Inhalten. Und profitieren Sie von den Werbemitteln der
Markenartikler, die Sie hier unterstitzen. Unbeschwert
durch den Tag - vom Aktiv-Friuhstick, Uber die leichte
Zwischenmabhlzeit bis hin zum Feierabend: Zeigen Sie
lhren Kunden, wie leicht das geht, wenn sie bei lhnen
einkaufen. Denn je mehr lhre Kunden glucklich ab-

nehmen, desto mehr wird |hr Umsatz zunehmen!
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