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Brand Eins
Uberzeugt mit Textzitat

orand eins

,Das erste Unternehmen, das ich
gegruindet habe, jst mit einem
grofRen Knall TT gescheitert.
Das zweite Unternehmen ist ein
bisschen weniger schlimm gescheitert,
v das dritte Unternehmen ist
auch anstandig gescheitert, aber das
war irgendwie okay. / Ich habe
mich rasch erholt, und das vierte
Unternehmen Uberlebte bereits.
Nummer fiinf war dann Paypal.“

» —ALtv Ixichtn

Schwerpunkt Schelfern

BRAND EINS 11/2014
Verlag: brand eins Verlag
Chefredakteur:
Gabriele Fischer
Artdirektor: Mike Meire

Mit einem Zitat von Paypal-Griinder Max Levchin
bringt Brand Eins das Schwerpunktthema Scheitern
auf den Titel - die Cover des Monats-Jury belohnt
die Idee mit Platz 1 im November. Das Pleasure
Snowboard Magazin SOWie 74 MAG The Hair Bible

schaffen es auf Anhieb unter die Top 10.

Das sagt die Jury zum Gewinner-Titel Brand EINS: Dr. Michael Plasse,
Verlagsleiter des manager magazin Verlags: ,,Ein Zitat uber elf Zeilen auf
dem Titel - das ist mutig.”

Torsten Loffler, Geschaftsfuhrer der Untemehmensgruppe Dr. Eckert:
,»Ein Cover als Eyecatcher, das in der bunten Vielfalt am Kiosk auffallt: Das
Zitat von Paypal-Erfinder Max Levchin beweist klare Struktur ohne Schnér-
kel, clean in Szene gesetzt.”

Dr. Peter Petermann, Geschéftsfiihrer der Mediaagentur Carat Deutsch-
land: ,,Wenn dieses Statement der neuen Grlindergeneration keinen Mut
macht, dann weif3 ich auch nicht. Die Brand Eins bringt wieder einmal ein
super wichtiges Thema aufden Titel.”

Kurt-Georg Dieckert, Geschéftsfihrer und Mitinhaber der Kreativ-
agentur dieckertschmidt: ,Eine Geschichte wird direkt auf dem Cover
erzahlt, wo normalerweise nur immer kurze Headlines stehen, und trotzdem
liest man sie: toll.”
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2. Cicero 11/2014 3. Impulse 11/2014 4. Beef 6/2014 5. 11Freunde #157
M agazin fir politische Kultur Verlag: Impulse Medien GmbH Verlag: Gruner + Jahr Verlag: 11 Freunde Verlag

Verlag: Ringier Publishing
Chefredakteur:
Christoph Schwennicke
Artdirektor:

Viola Schmieskors

Chefredakteur:

Dr. Nikolaus Forster
Artdirektor: Kathrin Sander
Bildredakteur:

Heike Burmeister

Chefredakteur: Jan Spielhagen
Artdirektor: Katharina Mechow
Bildredakteur:
Monique Dressei
Fotograf: Sylvan Mdller

Chefredakteur: Philipp Koster
Artdirektor: Sabine Kornbrust
Bildredakteur: Kai Senf
Fotograf: Paul Ripke
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6. Stern 49/2014 7. Der Spiegel 48/2014
Verlag: Griner & Jahr Verlag: Spiegel-Verlag
Chefredakteur: Christian Krug Chefredakteur:
Artdirektor: Wolfgang Bichner
Frances Uckermann Artdirektor:
Bildredakteur: Suze Barrett, Arne Vog
Michel Lengenfelder

Geniale Kommunikationsstdrung bei Impulse

CICERO ist im November die Nummer 2 beim Wettbe-
werb Cover des Monats. Mathias Gehle, MCW Retail -
Medien- und Convenience-Werkstatt, erklart: ,,Anders als bei
anderen Magazine wird das Thema der deutschen Gotteskrie-
ger nicht plakativ, sondern hintergriindig dargestellt aufge-
griffen.”

Christian Daul, Managing Director der Kreativagentur
Kaéstner & Partners: ,Cicero ist es gelungen, das anspruchs-
volle Thema Islamkrieger aus Europa intelligent und stark zu
Uibersetzen. Man braucht einen zweiten Blick, aber der bleibt
dann haften.”

Imputse, die Nummer 3 im November, kommt bei der
Jury gut an: Dr. Eckert-GF Torsten Loffler meint: ,,Dieses
Cover sticht sofort ins Auge. Kommunikation ist alles, ohne
Kommunikation ist alles nichts! Mehr gibt's dazu nicht zu
sagen...”

Mathias Gehle sagt: ,,Kontinuierlich gute Cover-ldeen,
diesmal aber besonders gut durch den Stdrer im Hintergrund
und die kurze pragnante Botschaft.”

Und Christian Daul urteilt: ,,Mein Favorit dieser Runde,
weil es sensationell gelungen ist, die Dissonanz des HA?
visuell und typografisch zu inszenieren. Das Thema Kommu-
nikationsstdrung ist so genial Ubersetzt, dass das Cover im
Regal aus zehn Metern noch als pragnantestes heraussticht.
Mehr geht wohl kaum.”

Zwei Newcomer unter den Top 10

Das Pleasure Snowboard Magazin, das erstmals
beim Cover des Monats angetreten ist, schafft es auf Anhieb
auf Rang 8: Thorsten Hoge, Chefredakteur FOTOMAGAZIN,
erklart: ,,Top-Foto, das Backcover dazu ebenfalls schlicht und
gut. Die Zeile kurz, knapp und alles sagend. Ich bin kein Snow-
boarder, wiirde aber trotzdem in dieses Heft gucken wollen.”

74 MAG THE HAIR BIBLE hat ebenfalls erstmals bei
unserem Wettbewerb teilgenommen und ist auf dem 9. Platz
gelandet. Dr. Peter Petermann ist baff: ,,Wow, was fir ein

8. Pleasure Snowboard
Magazin #116
Verlag: Pleasure Verlag
Chefredakteur:
Benedikt Fleimstadt
Artdirektor: Anton Baier
Fotograf: Michael Lehmann

10. Flow #6
Verlag: Gruner + Jahr
Chefredakteur: Sinja Schiitte
Artdirektor:
Stephanie Andresen
lllustrator: Natascha Boel

9. 74 MAG The hair bible
Verlag: Werkraum33 UG
Chefredakteur:

Oliver Szilagyi
Artdirektor:
Jacob Reischel

Cover des Monats

Beim Wettbewerb Cover des
Monats werden Zeitschriften-
cover nach Kreativitat, Gestal-
tung, Fotografie, lllustration
und Typographie sowie Kau-
fanreiz beim Leser und poten-
ziellen Kaufer bewertet. Jeder
Juror muss insgesamt zehn
Punkte vergeben. Sie kénnen
auf mehrere Cover verteilt
werden, allerdings maximal
zwei Punkte pro Titel. Am
Ende der Auswertungsphase
werden die Punkte pro Cover
addiert und durch die Anzahl
der abstimmenden Juroren
dividiert. So erhalt man ein
gewichtetes Ergebnis. Das
Cover mit den meisten gewich-
teten Punkten gewinnt.

Cover des Monats November 2014

Rang Cover

gewichtetes
Ergebnis nach Punkten

1 Brand Eins 11/2014 100,0
2 Cicero 11/2014 96,2
3 Impulse 11/2014 88,5
4 Beef 6/2014 61,5
5 11 Freunde #157 53,8
6 Stern 49/2014 50,0
7 Der Spiegel 48/2014 46,2
8 Pleasure Snowboard #116 42,3
9 74 Mag the Hair bible 38,5
10 Flow #6 34,6

Quelle: www.cover-des-monats.de: eigene Recherche


http://www.cover-des-monats.de
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Power-Cover. Ich hab zwar keine Ahnung, wer hier Zielgruppe
sein soll (Frisore?), aber hammerstarkes Visual.”

Thorsten Schulz, CEO von Initiative Media, zeigt sich
ebenfalls begeistert: ,,Extravagant und grofRformatig. Ein
absoluter Eyecatcher.”

Eine Jury aus Beer- und FuBball-Fans

Carat-Geschaftsfiihrer Petermann outet sich als Fan der
BEEF-Cover - die Nummer 4 im November. Philipp Riedi-
ger, Gesellschafter und Mitglied der Geschéaftsleitung bei der
POS-Marketingagentur Combera, sagt einfach nur ,,Lecker!”
Thomas Kietsch, Geschéftsfiihrung der Agentur mediaplan,
meint: ,,Sehr leckere und ansprechende Optik und trotzdem
nicht im langweiligen Food-Einerlei.”

Das 11 FREUNDE-Cover (Platz 5) kommentiert Frank
Nolte, Vorsitzender Bundesverband Presse-Grosso e. V sowie
GF von KFS Presse-Grosso: ,,Der Gotze-Flisterer! Ein histo-
rischer Moment, der einen Titel verdient hat.”

Michael Kallinger, Chefredakteur Reader's Digest
Deutschland, findet: ,,11 Freunde knlpft schdn an das an,
was fir viele wohl das Ereignis des Jahres, wenn nicht des
Jahrzehnts sein diirfte: den Gewinn der FuRball-Weltmeister-

schaft im Juli. Dass die emotionale Titelzeile so scheinbar
unprofessionell platziert wurde, macht umso neugieriger.
Man vergisst daruber fast, dass lediglich eine Fotostrecke zu
einem Monate zuriickliegenden Ereignis angekindigt wird.”

AufRang 6 steht Stern 49. Wolfgang Bchnken, GF der
Medienagentur Behnken & Prinz und ehemaliger Art Director
des STERN, meint: ,,Leider nur einen Punkt fiir die bekiffte
Republik. Gerne hétte ich zwei Punkte vergeben, aber das
Uberfliissige Hanfblatt (damit auch der Blodeste das Bild ver-
steht) zerstort die Uberraschung und den Aha-Effekt, den die
gekonnte Reduktion des Bildes aufgebaut hat.”

Regina Plaar, Geschéftsleitung laifagentur fuer photos
& reportagen, sagt: ,,Wer braucht bei diesem Cover noch Can-
nabis? Oder andere Drogen? Ein tiefer Blick in das Cover
setzt fast Schwindel in Gang - das Cover fallt auf, hebt sich
ab und zeigt unmissverstdndlich worum es (auch) geht in
dieser Ausgabe des Magazins.”

Das SPIEGEL-Cover 48 (Platz 7 im November) ist fur
Philipp Riediger einfach ,.ein echter Spiegel”.

Zu Frow (Rang 10) sagt Christian Daul: ,,Das kann ich
selbst nicht richtig erklé&ren, aber es spricht mich sehr an. Ich
finde aber auch den konsequenten Collage-Stil dieses Titels
mutig und stilprdgend.” (mm)

Das sagen die Experten zu ihren Favoriten aus dem November 2014

,»Ein Cover als Eyecatcher,

das in der bunten Vielfalt

am Kiosk auffallt - clean
in Szene gesetzt."

Torsten Loffler, Christian Daul,
Geschéaftsfuhrer der Unternehmensgruppe

Dr. Eckert, zum Gewinnertitel Brand eins

,»,Das Thema Kommunikati-
onsstdrung ist so genial
Ubersetzt, dass das Cover
im Regal noch aus zehn
Metern heraussticht."

Managing Director der Kreativagentur
Kastner & Partners, Uber Impulse

,,Der Gotze-Flusterer!
Ein historischer
Moment, der einen
Titel verdient hat."

Frank Nolte,
Bundesverband Presse-Grosso e. V. und
KFS Presse-Grosso, Uber 11 Freunde



