14 Agenturen

Bilden die Geschéaftsfihrung der neuen Agenturholding: (v.l.) Peter Herbst Florian Weigel und..

Verkaufsférderung

"Einzigartig in Europa"

Die Minchner PoS-Agentur Combera gibt sich eine neue Holdingstruktur; um kunftig internationale
Kunden in den européaischen Markten einheitlich betreuen zu kénnen. Wahrend der langjéhrige
Geschaftsfuhrer Philipp Riediger aus der Fiihrung ausschied- kommt Sarah Auer neu in die Spitze.

Combera in Miinchen, mit rund 400 Mitarbeitern und ei-
nem Umsatz von ca. 55 Millionen Euro eine der groten
Spezialagenturen fir Trade Marketing, hat sich eine neue
Holdingstruktur gegeben. Der Umbau wurde erforder-
lich, weil im Zuge der 2004 begonnenen Europaexpansion
ein Netzwerk aus Partneragenturen, die innerhalb der Eu-
ropean POS Marketing Group (EPMG) gefiihrt werden,
und Beteiligungen entstand.

Die neue Combera Group GmbH wurde auch deshalb
geschaffen, um die Umsetzung europaweiter Kampagnen
besser als bisher vernetzen zu kénnen, so dass fir Unter-
nehmen konzertierte Aktionen entstehen. Internationale
Kunden von Combera und EPMG-Agenturen lesen sich
wie das Who is Who der Konsumglterindustrie, bei-
spielsweise gehdren nach unserer Information dazu Proc-
ter & Gamble, Kraft Foods und Coca Cola.

Ein Trio leitet die neue Holding

Geschéftsfuhrer der neuen Holding Combera Group sind
Peter Herbst, Florian Weigel und Sarah Auer. Letztere
kam jungst vom Mafo-Unternehmen Nielsen. Auer ist
eine Rickkehrerin zu Combera, denn sie baute vor rund
zehn Jahren bei der Agentur die Tochterfirma USP Mar-
ket Intelligence auf. Die wurde 2010 an Nielsen verkauft,
wohin auch Auer wechselte.

Gesellschafter der Combera Group ist vor allen Dingen
die Familie Herbst. Peter Herbst, 71, der 1976 die Firma
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grindete, halt einen GroBteil der Anteile an der Holding
und zeichnet unveréndert als Geschéftsfihrer der Agen-
tur Combera GmbH. An seine Seite als Agenturchef riick-
te im vergangenen Jahr Filius Sebastian Herbst, der auch
Holding-Gesellschafter ist. Auch Philipp Riediger halt
Anteile.

Neue Aufgaben fiir langjahrigen GF

Riediger fuhrte viele Jahre lang gemeinsam mit Herbst
sen. die Agenturgeschéfte - bis er Herbst jun. Platz mach-
te. Er ist nun Mitglied der Geschéftsleitung der Combera
GmbH, steht den Teams konzeptionell und beratend zur
Seite und verantwortet die Kommunikation nach innen
und auRen - hier im speziellen die PR-/Offentlichkeitsar-
beit, die Verbandsarbeit sowie interne Internet-Projekte.
Eine neue Site soll tibrigens im Herbst online gehen.

Combera hélt Beteiligungen in Héhe von 25 bis 100
Prozent an Agenturen in Osterreich, Polen, Rumainien,
Russland, Schweiz, Slowakei, Tlrkei und Tschechien.
2011 wurde dieser Kreis dadurch vergréRert, dass eine
Niederlassung in der Schweiz gegriindete wurde und
Beteiligungen an einer russischen und einer tiirkischen
Agentur getdtigt wurden. Innerhalb der EPMG-Gruppe
steht Combera mit inhabergefiihrten Agenturen in 22 eu-
ropdischen Landern in Verbindung.

Combera bietet Outsourcing-Ldsungen entlang der ge-
samten Vermarktungskette von Produkten, wobei nach
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... Sarah Auer. Philipp Riediger (r.) ist nicht mehr GF und verantwortet kunftig Gbergeordnete Projekte

Riedigers Worten ein breiter Mix aus Vertriebs- und Kom-
munikationsmalBnahmen ineinander greift. "Damit sind
wir einzigartig in Europa aufgestellt”, so Riediger. Vkf-
Agenturen béten oft entweder nur Beratung und Kreation
oder nur Freelance-Personal fur AuBendienst, Promotions
und Regalpflege an. Combera decke beide Bereiche ab,
und das fiir die Lander Europas, in denen recht unter-
schiedliche Handelslandschaften zu finden - auf die sich
eine VKkf-Agentur einzustellen hat.

Neugeschéft u.a. bei Lego, Paulaner und Novartis

Als dahnlich breit aufgestellt gelten nur die Network-
Agentur CPM Germany, Bad Homburg (Omnicom), oder
die Inhaberagentur TMS Trademarketing Service, Frank-
furt. Die Leistungen von Combera ruhen auf drei Sdulen:
Sales Force mit Distributionsaufbau und -pflege, Neuein-
fihrungen, Mystery Shopping; Merchandising mit Regal-

pflege und -dispo sowie
Umbauten; Promotion/
Event mit Verkostun-
gen, Samplings und
Events. Fur die Bewalti-
gung der Aufgaben am
PoS kooperieren Com-
bera und seine Partne-
ragenturen mit rund
40.000 Freelancer.

In Deutschland liegt die Zahl der Freelancer bei 1.700.
Hiesiges Neugeschéft gewann die Agentur bei Bosch,
Reemtsma, Kooperation General Mills/Chiquita, Ricker
Molkerei, Lego, Paulaner, Moet Hennessy und Novartis
Consumer Health (Marken: Otriven, Nicotinell). Die drei
erstgenannten Unternehmen beauftragen Combera mit
AufBendienst-Aufgaben. Lego, Paulaner und Moét Hen-
nessy mit Kreation fir den Point of Sales, (rk)
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CP MONITOR - MAGAZIN FUR CORPORATE COMMUNICATIONS 2/2012 ist erschienen!

Das Heft liegt einem Teil der Auflage dieser new business-Ausgabe bei. Wir bitten um Beachtung.

Die Top-Themen dieser Ausgabe:

Best of Corporate Publishing 2012

Die neue Corporate Publishing Basistudie Ill
m Content Marketing und Editorial Shopping
m Kriterien und Trends bei der Cover-Gestaltung

m Perspektiven von Printforschung am Beispiel von Corporate Books
» Datenschutznovelle: Veranderungen die fur den Versand von Kundenmedien

m Poster: Top-30-CPler ...u.v.m.

Die Chanpionsdes
Bestof ae

Publishing2012

lhr persénliches Kennenlern-Exemplar fordern Sie bitte bei BirgitJessen an, solange
der Vorrat reicht - Fon (040) 60 90 09-62 oderjessen@new-business.de.
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